Medialni a PR seminar

program
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Novinari nejsou zli

Organizator:

Termin:
Misto konani:

8:30-9:00 Registrace, snidané a ranni kava
9:00-9:10 Zahajeni
9:10-10:10  Talk-show: Pét pohledii najedno

téma aneb Musime si pomahat

Shodnou se tiskova mluvéi velké firmy, redaktor deniku,
zastupce nadace, manazerka spolecenské odpovédnosti
a pracovnik PR agentury na tom, jak by méla vypadat
efektivni komunikace neziskovych organizaci s médii?

Lze najit symbidzu mezi témito péti ¢lanky PR retézce?
Vystupujici se s vami podéli o své zkuSenosti, tipy, triky

ale i doporuceni, ¢eho se vyvarovat pfi kontaktu s novinafi.

Moderuje: Martina Kemrova, senior manazerka firemni
komunikace a tiskova mluvci T-Mobile Czech Republic a.s.

Ugastnici talk-show: Jifi Barta, vykonny feditel Nadace VIA,

Jitka Chocova, manazerka spole¢enské odpovédnosti T-Mobile,

Ivo Minafrik, Account Director AC&C Public Relations,
Jifi Zavozda, Séfeditor, Lidové noviny

10:10 -10:20  Dejte si kavu, zacina prace

T-Mobile Czech Republic ve spolupraci s Nadaci VIA
16. Cervna 2010, 8:30 - 15:45
T-Mobile Czech Republic a.s., Tomi¢kova 2144/1, Praha 4

PRAKTICKA CAST

Vede: Tomas Feftek, scénarista, dramaturg a producent,
Media Pro Pictures,

Jiti Zavozda, Séfeditor, Lidové noviny

10:20 -12:20  Medialni dovednosti -

»Porozuméni médiim*
O celostatnich médiich: zkusime je analyzovat a hledat mista,
kde bychom v nich mohli uplatnit sva témata

Uvod a prakticka cviéeni - ¢ast |.
= Predstaveni Gc¢astnik( a interaktivniho zptisobu prace
= Jaci jsou Cesti novinari? Jak a podle ¢eho si vybiraji témata?
= Analyza médii - moznosti umisténi nasich témat
v konkrétnich denicich a titulech

12:20-13:00 Obéd

13:00 -15:30  Medialni dovednosti -
»Jak ulovit svého novinare*
0 tom, jak spravné komunikovat s médii, abychom zaujali

Prakticka cviceni - cast Il
= Rozhovor s novinafem: jak zaujmout v nékolika vétach
= Jak napsat tiskovou zpravu - jednoduchy navod
w Praktické rady pro komunikaci: jak si s dllezitym
novinarem vytvofit trvalejsi kontakt, jak komunikaci
s médii spravné nacasovat
= Nejcastéjsi chyby pfi komunikaci s médii

15:30 - 15:45  Zakonceni, hodnoceni, zpétna vazba

Bonus pro Gc¢astniky Po celou dobu konéni seminéare i po jeho skonéeni bude mozné si zdarma nechat zhotovit profesionalni fotografie

pro vasi www prezentaci ¢i propagacéni materialy.



Jiri Barta
Vykonny feditel
Nadace VIA

Na setkani

svami
Se tesl:

Od roku 1999 pracuje jako vykonny feditel
Nadace VIA. Je absolventem oboru
systémového inzenyrstvi na Stavebni fakulté
CVUT a ziskal titul Master of Public
Management na H. John Heinz Ill School of
Public Policy and Management, Carnegie

Mellon University, Pittsburgh. Po studich Martina Kemrova
pracoval jako konzultant a projektovy manazer Senior manazerka
v poradenské firmé CS-Project a v prazské firemni komunikace
poboc¢ce americké nadace The Foundation for T-Mobile Czech

a Civil Society. Je ¢lenem Remarque Forum Republic

organizovaného New York University a
Synergos Institutu, jenz se v globalnim méfitku
zaméruje na rozvoj filantropie.

Vystudovala Filozofickou fakultu Univerzity
Karlovy. Profesni kariéru zahajila v Ceském
rozhlase, kde zastavala post vedouci odboru
marketingu a styku s vetejnosti. Poté dva roky
pracovala jako manazerka a tiskova mluvci
telekomunikacni spolecnosti Aliatel. Od roku
2002 psobi ve spolecnosti T-Mobile Czech
Republic, v sou¢asné dobé na pozici manazerky
firemni komunikace a tiskové mluvci.

‘ .

Jitka Chocova
Manazerka
spolecenské

Viystudovala VSE v Praze, fakultu mezinarodnich
vztah( a Filozofickou fakultu Univerzity Karlovy,
obor prekladatelstvi a tumocnictvi. Od roku
2001 pracuje pro T-Mobile; nejprve v procesnim
oddéleni Useku sluzeb zakaznik{im, od roku
2003 pak v oddéleni vnéjsich vztah(i. Od roku
2005 zastava post manazerky pro spole¢enskou Ivo Minafik
odpovédnost firmy, v roce 2009 plsobila po Account Director
dobu Sesti mésicl v centrale matefské AC&C Public

V soucasné dobé vede v AC&C Public Relations
tymy pracujici pro spolecnosti T-Mobile, Nokia,
Wizz Air a dalsi klienty, pfedevsim v oblasti
informacnich technologii. V ramci programu MBA
externé prednasi PR na Manazerské fakulté
Czech Management Institute (CMI), pobodce
ESMA Barcelona. Drive plsobil jako Creative
Director agentury ColL.in, kde vedI tymy pracujici
naptiklad pro spolecnosti Microsoft, Canon, ¢i

odpovédnosti firmy ~ SPolecnosti Deutsche Telekom v Bonnu. Relations Symantec, ato v oblasti PR, vydavatelské Cinnosti
T-Mobile Czech Hlavni naplni jeji prace je firemni darcovstvi, i marketingu. Do PR si pfines| zkuSenosti, které
Republic dobrovolnické programy zaméstnanct a projekty ziskal na pozici $éfredaktora poc¢itacového

zameéfené na podporu ochrany Zivotniho mésicniku Softwarové noviny/Click!, a jako

prostiedi a udrzitelny rozvoj. Je ¢lenkou Rady manazer firemnich brozur.

DMS a Asociace provozovatel& mobilnich siti.

V letech 1991-2007 pracoval jako novinar - Pracoval tfi roky jako zastupce séfredaktora

reportér prevazné pro tydenik Reflex. Soubézné v Lidovych novinach, pozdéji jako komentator

plsobil jako lektor kurzt medialni vychovy. a vedouci reportért MF Dnes. V letech 2000

Dnes pracuje jako scénarista, dramaturg az 2007 byl séfredaktorem zpravodajstvi

a producent pro spole¢nost Media Pro Pictures. a publicistiky v TV Prima. Pfednasi na Fakulté

Ze zéliby napsal nékolik stru¢nych publikaci socialnich véd UK, na katedrach masové
Tomas Feftek zabyvajicich se reformou vzdélavaciho systému Ji¥i Zavozda komunikace a marketingu. V soucasné dobé
Scénarista, a turistickych priivodca. Sefeditor je séfeditorem Lidovych novin. Vénuje se
dramaturg Lidové noviny mimo jiné kritice zurnalistiky, jeji bulvarizaci

a producent
Media Pro Pictures

a manipulaci v médiich.



