NA CO MYSLET

PRI PSANI VYZVY

PISTE PRO DARCE

Zkuste se vzit do jejich klize a zamyslete se nad tim, pro¢ by vas méli
podpofit a co vas spojuje. Pouzivejte 2. osobu mnozného cCisla a snazte se
je vtahnout do déje.

.Dékujeme za vasi dlvéru i za to, Ze na nase akce chodite. Za uplynulé dva

roky se nam spolec¢né podatrilo urazit poradny kus cesty... a nyni s radosti

startujeme jiz treti sezonu!”

PISTE JEDNODUSE

Vasi vyzvu musi pochopit i teta Béta z Dolni Horni. Nepouzivejte projektovy

jazyk. Vasim cilem je zaujmout srdce konkrétnich lidi.
,Zadame vas timto o finanéni prostfedky na realizaci prospésnych aktivit,

z nichz bude profitovat pocetna cilova skupina.” X ,Pokud se vam libi, co v Bio

Bezdikov délame, tak do toho pojdte s nami a podporte nas!” Vidite ten rozdil?

VYZYVEJTE K DAROVANI

V celém textu by se vyzva k darovani meéla objevit minimalné 3x. Lidem musi

byt jasné, co se po nich chce.

.Nebojte se pouzivat slova jako: ,Podporte, prispéjte, darujte, pojdte s nami...”

UVADEJTE CiSLA

Konkrétni Cisla a pocty dokladaji vase uspéchy a dopad vasi ¢innosti.

,Jen na nasich 19 filmovych pfedstavenich se seslo vice nez 1100 sousedu,

se kterymi jsme si uzili témér 30 hodin zabavy i pouceni.”

SDILEJTE PRIBEHY

Pfibéhy pomahaji otevirat cestu k srdci darct a davaji vasemu projektu stavu.
.Na nasem prvomajovém promitani se Petr a Julie poprvé setkali. A letos

v |été se na misté Cinu, tedy v Biu Bezdikov, dokonce vzali. Na jejich svatbé

jsme poustéli jejich oblibeny film La Dolce Vita.”

STRUKTURUJTE VAS TEXT
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Nejsilnéjsi véty spolu s vyzvou by mély zaznit hned na zac¢atku v anotaci.
Ctenaf by z ni mél hned pochopit, o co v projektu jde, a co ma pro jeho
podporu udélat.
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4 RADY PRO

USPECH VYZVY

PRVNI DARY S| POSLETE SAMI

Otestujete si, jak to celé funguje a darcovsky projekt bude pulsobit vic
motivacné a dlivéryhodné, az jej budete posilat dalsim lidem. MUzete si
také preddomluvit darce z rad svych znamych ¢i rodiny. Tato pocatecni
investice muze zvysit dopad celé vyzvy.

UJASNETE SI, KDO JSOU VASI
POTENCIALNI DARCI

Je dllezité mit jasnou pfedstavu o tom, kdo by mohli byt vasi darci. Od
toho se nasledné odyviji styl komunikace, vySe pozadované ¢astky i hlavni
komunikacni kanaly. Budou to vasi sousedé, mladi lidé, rodiny s détmi?
Znate je nebo to bude siroka verejnost? Maji hluboko do kapsy nebo

nemaji problém s peneézi?

DEKUJTE, DEKUJTE, DEKUJTE

Dejte si zalezet nejen na zpravé s dékovnym vzkazem, ktery darce
obdrzi po provedeni platby, ale komunikujte i po skonéeni vyzvy.
Informujte darce, jak vas projekt dopadl a jaké budou vase dalsi kroky.

Tato péce vam zvysi pravdépodobnost, ze vas podpori i priste

.Mily Petre, také diky vaSemu daru jsme vybrali celych 23 000 K¢
a Nadace Via nam posle dalSich 20 000 K¢&. Moc vam dékujeme, ze
jste kino podpofil. BEehem nasledujiciho mésice nakoupime nové
mikrofony a 28.10. Vas srdec¢né zveme na prvni akci, kde si budete

moci jejich bajec¢ny zvuk osobné poslechnout.”

PROPAGUIJTE SVOII VYZVU
A KOMUNIKUJTE DULEZITE METY!

Dokonale napsana vyzva vam nebude nic platna, pokud se o ni lidé
nedozvédi. Propagujte ji proto na kazdém kroku a to nejenom online,
ale i offline! Jak se bude blizit konec vasi vyzvy, nevahejte o tom lidi
informovat.

"Darovat muzete uz jen 3 dny. Prispéjte, prosim, prave ted.”

Dalsim vhodnym lakadlem muze byt i dosazeni cilové ¢astky. ,Uz nam
do cile zbyvaji jen 2 000 K¢! PomUzete ndm?“ Dobra je i informace

o tom, kolik uz lidi na vyzvu prispélo. Je fajn nabidnout darci pocit, ze se

pridava k uspésnému projektu, ktery podpofilo uz nékolik lidi pred nim.




PROPAGACE
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OVLADNETE SOCIALNI SITE

K Sifeni vyzvy vyuzivejte nejenom facebookovy/instagramovy profil
organizace ale i vase osobni. Velmi ¢asto jsou to praveé vasi pratelé, kdo
vas podpofi. Znaji vas, dlvérfuji vam a drzi vam palce. Kromé klasickych
postl s fotografiemi si mulzete si vytvorit i udalost. A nezapomerite, ze
nejvétsi dosah ted maji videa.

POSILEJTE E-MAILY

Napiste stru¢ny a jasny e-mail kazdému, kdo by o darovani mohl mit
zajem: zndmym, pratelim, rodiné ¢i koleglim. Pokud je to mozné, tak
kazdy e-mail personifikujte. Mila Moniko/pani Vesela zni mnohem lépe
nez Vazena pani/Vazeny pane. Lidé tak poznaji, ze promlouvate pfimo
k nim a vedete s nimi dialog. V kazdém e-mailu nezapomente na link
primo na vasi vyzvu na darujme.cz. Nebojte se svoji vyzvu opakovat, ale

dejte pozor abyste ji neposlali znovu i tém, ktefi jiz prispéli.

SPOLUPRACUJTE

Oslovte s prosbou spoluprace ty, ktefi by vam mohly byt v propagaci
napomocni. Mlzou to byt spratelené neziskové organizace, svaz
dobrovolnych hasi¢t u vas obci, Skola nebo obecni zastupitelstvo.
Poproste je o Sifeni informace skrze jejich komunikac¢ni kanaly. P¥i
propagaci vyzvy je kazda ruka dobra!

VOLEJTE

Pokud jiz mate databazi individualnich darcd, tak se nebojte je oslovit i
telefonicky. Mozna budete mile prekvapeni, jak radi vas uslysi a na vas
projekt prispéji. Po telefonické promluvé by mélo nasledovat zaslani

e-mailu s aktivnhim proklikem na vyzvu.

MLUVTE O TOM NA KAZDEM KROKU

| kdyz je vyzva v online prostoru, tak je dobré o ni i mluvit se svymi
prateli, kolegy ¢i na vasich akcich. Nékteri z oslovenych lidi mozna poté
sednou k pocitaci a prispé&ji nebo o tom jen budou mluvit s dalSimi
lidmi. A to je vasim cilem - aby se o vasi vyzvé dozvédélo co nejvice

osob.



https://www.darujme.cz/

