


Spravné zacilena propagace vdm mizZe pomoci k vétsi ndvstévnosti
akci, rekrutaci dalsich ¢lenu tyma ¢i dobrovolniki nebo i k ziskani
finanéni podpory od mistnich darci & sponzord. Tento manudl vam
umoZzni ziskat zakladni prehled o moznostech propagace i detailni
navody, jak v konkrétnich pripadech postupovat.

» Uvédomte si sviij cil. Kazda vase komunikace s verejnosti by méla mit jasny cil. Védomi
konkrétniho cile vdm pom(Ze pfi tvorbé obsahu a usnadni i vybér nastroji a komunikacnich
kanall. Chcete na akci dostat vice lidi? Chcete svym prikladem inspirovat dal$i nadsence
k podobné ¢innosti? Chcete ziskat sponzory ¢i dobrovolniky? Chcete upozornit na nekalé
praktiky developer(i? Toto vSechno jsou konkrétni cile, které ovsem budete komunikovat jinym
jazykem, jinému publiku a prostfednictvim odlisnych kanald.

* Najdéte své publikum. Koho by vase aktivity mohly nejvice zajimat? Jsou to mladi lidé do
30let, seniori, rodiny s détmi, aktéfi verejné spravy? Podle toho zvolte komunikaéni kanaly
a zpUsoby propagace vasich akci.

* Promyslete vhodné cesty komunikace. Mozna vasi cilovou skupinu zastihnete na socialnich
sitich, mozna je pro vas nejvhodnéjsim zplisobem komunikace inzerat vobecnim mésicniku,
plakat na zastavce nebo nasténka u obecniho uradu.

» Davejte o sobé védét pravidelné. Aktualizujte sv(j web nebo facebook o novinky a chystané
akce. Zkuste pozvanky na vase akce dostat do novin.

¢ Komunikujte konkrétni dopady. Stravili jste minuly rok 700 hodin dobrovolnickym uklidem
obce? Povedlo se vam usporadat 5 akci, na které dohromady dorazilo 1500 lidi? Nenechavejte
si to po sebe.




JAK NA CTIVY TEXT

Ujasnéte si, co chcete ¢tenariim predat. Nez zacnete psat text, tak si vzdy stanovte jasny cil.
Pisete dany text proto, Ze chcete naldkat divaky na akci? Chcete inspirovat dalsi nadSence
jako jste vy? Radi byste nasli darce a sponzory? S jasnym cilem se vam budou snaze
formulovat myslenky.

Najdéte sviij styl. Najdéte si styl, ktery vam sedi, a drzte se ho. Je dllezité zde nezapominat na
cilovou skupinu a kontext. Paklize budete posilat pozvanku na akci do domova senior(, tak
bude mit dozajista jiny styl nez pozvanka na hiphopovy koncert pro mladé.

Nezapomenite také sjednotit, zda v textech vykate nebo tykate.

Piste jednoduse. Vyhnéte se cizim sloviim a krkolomnym formulacim. Problematicka slova
vtextu vdm pomdize odhalit ¢teni nahlas.

Radéji ,usporadame’ nez ,bude usporadana’. Trpny rod vtextu mnohdy plisobi odosobnéné
a Urednicky. Pokud ho mizete nahradit ¢inny rodem, udélejte to.

Pouzivejte pestrou slovni zasobu. Dejte si pozor na opakovani slov. Pokud se vam vtextu
zacnou opakovat stejna slova, nahradte je synonymy.

Bud'te konkrétni. Pomohli jste konkrétni osobé ¢i mistu? Ma vase Cinnost méritelny vysledek?
Cisla a konkrétni pfib&hy vase poselstvi zatraktivni pro novinare i pfipadné darce.

Vtahnéte ctenare do textu. Vypraveéjte konkrétni pfibéhy, piste barvité.

Néco shanite? Nebojte se poprosit. Nevyuzité deky pro letni kino, partaky do tymu i prispévek
na realizaci akce je nékdy snazsi ziskat, nez se zda.

Skrtejte. Zadny text neni na prvni pokus dokonaly. Zkuseni psavci proto Skrtaji
a prepisuji. Obzvlast pokud si potiebujete nechat zalezet na kratkém textu, nebojte se text
zkracovat a ladit. Klidné nechte text nékolik dni ulezet, znovu si ho prectéte a upravuijte.



JAK NA GRAFIKU
A PLAKATY

Stanovte si jednotny vizualni styl (barvy, pismo, grafické prvky), ktery budete dodrzovat na
vSech propagacnich materialech, které vytvofrite. Az pfisté nékdo zahlédne vas plakat, nemusi
ho Cist, a bude védét, ze jde o vasi akci.

Canva. Jestli nevite, jak s grafikou zacit nebo nemate Cas ucit se s grafickymi programy,
pouzijte graficky editor Canva. Vyrobite vném grafiku pro socialni sité, plakaty i pozvanky. Vse
je zdarma a mUzete si vybrat ze stovek predpfipravenych navrhd, nahravat vlastni fotky, loga

i sdilet své vytvory vtymu.

Ny vevys

celym odstavclm textu. V pfipadé, Ze jde o pozvanku na akci, tak by na plakatu nemélo chybét:
datum a ¢as, misto kondni, vstupné, program, zda se maji lidé pfihlasovat ¢i nikoliv (v tu chvili
nezapomente na kontaktni Udaje), popf. i pro koho je program hlavné uréen (napf. pro rodiny

s malymi détmi)

Jednoduchost. Na hezky plakat neni potfeba pouzit vSechny fonty a barvy, které graficky
program nabizi. Cim jednodussi grafiku zvolite, tim méné éasu vdm tvorba pozvének zabere -
zaroven ale musite zlistat napaditi, abyste byli rozpoznatelni.

Loga. Pokud jste pro vasi akci ziskali finan¢ni nebo medialni partnery ¢i zastitu mésta, uvedte
jejich loga na plakatu. Idedlini je ziskat si loga na prihledném pozadi, které je jednoduché
pridat i na plakat s barevnym pozadim.

Velikost. Nez se pustite do vyroby plakatu, ujasnéte si, k ¢emu bude slouzit. Chcete ho vylepit
po okoli? Idealni format bude A4 nebo A3. Pro vkladani do postovnich schranek se zase hodi
formaty A5 a Aé6.


https://www.canva.com/

JAK NA TISKOVOU
ZPRAVU

Tiskovou zpravumuzZete psat pri nejriznéjsich situacich: planovani akce, reportaz o probéhlé akci,
sbirka, renovace prostoru, ktery vyuzivate, spoluprace s vyznamnou osobnosti.

Jak zaslat novinari tiskovou zpravu:

» predméte-mailu by mél byt idedlné do 5 slov, atraktivni, fakticky, jasny (ANO: ,Sousedské
koncerty oZivi starou tovarnu v centru Zlina“, NE: , Tiskova zprdva o pfipravovanych akcich*)

* obsah e-mailu rozvadi pfedmét a odpovidana otazky KDO-CO-KDE-KDY-PROC v er-
formé (Spolek chystd) a upozoriuje, Ze celou tiskovou zpravu & obrazky najde novinar v pfiloze

* vlozte citace pokud mate, méla by byt samovypovidajici (o vasi akci), s kontaktem na citované
» vlozte kontakt na poradatele akce apod., dejte tam 1 konkrétni osobu, nikoli cely spolek

» tiskovou zpravu prilozte v.doc a obrazky v.jpg, ale pozor na velikost! (max1 MB a rozmérové
1500 px/obrazek), vase logo, pokud mate, prilozte taktéz jako.jpg ¢i.png (max1 MB)

* nedavejte obrazky do dokumentu stiskovou zpravou,vzdy zvlast, pfipadné odkaz na Uschovnu
Doporuceni:
» Budte aktualni. Pokud posilate tiskovku pfed akci, nenechavejte to na posledni den.

Novinafi maji plnou schranku témat, o kterych mohou psat, a stale se déje néco

nového. Pokud chcete informovat o pribéhu akce, poslete ji idealné nejpozdéji do 2

dnu po akci. Nerozesilejte tiskovou zprdvu v patek.

» Vzijte se do role novinare i Ctenare a zamyslete se, jaké informace by je mohly zajimat.


https://www.canva.com/
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JAK NA TISKOVOU

’ ZPRAVU

Doporuceni:

» Piste neutralné. Nesepisujete esej ani reportaz z akce. V tiskové zpravé neni prostor
pro domnénky ani subjektivni popisy. Dulezita jsou fakta. Limit je 2 A4 se v§im vSudy.

o CTK. Pokud mate diilezité sdéleni, zkuste ho dostat do vybéru aktualit Ceské tiskové
agentury. Je Sance, ze zpravu z tohoto zdroje novinafi pfevezmou.

» Najdéte si novinare. PiSte konkrétnimu novinafi nez celé redakci. Zjistéte, kdo

o podobnémtématu pise, najdéte mail pod ¢lankem. Zajdéte do redakce,
vyuZzijte znamosti.

Kam psat?

« regionalni média (regionalni Denik, Cesky rozhlas, zpravodaje & mési¢niky ve véem
mésté ¢i kraji, regionalni televize)

* lifestylové magaziny,magaziny o pfirodé, architekture... (pokud do nich Vase téma
zapada)

e celostatni deniky: je na zvazeni, jestli je vase akce zajimava i pro lidi na druhém konci
republiky




JAK NA WEBOVE
STRANKY

Webové stranky jsou dilezité predevsim u dlouhodobéjsich projektd, které poéitaji s tim, ze
jednim projektem to vSechno nekonci. Zaroven se hodi i pro informacni kampané bojujici za
verejny zajem, protoze budi vétsi dlivéryhodnost nez socialni sité. Vdnesni dobé zaroven neni
tézké vytvorit si funkéni web/blog svépomoci a neni tieba platit webdesignéra a grafika.

Co vSechno muzeme s webem délat

e informovat

e archivovat informace, fotky

* zlepsit/vytvorit znac¢ku (organizace, aktivni skupiny lidi)
 ziskavat finance/kontakty/dobrovolniky

e uSetfit si Cas odpovidanim na stale stejné otazky

Co je potreba ke spusténi webu

» Doména (adresa webové stranky) Napriklad www.spolekabc.cz. Jestli je vase vysnéna
adresa volna, mlzete zjistit napfiklad na webu Wedosu. Pokud neni, zkuste jiny tvar
slova, pfipadné jinou koncovku. Vybirat miiZete i zkoncovek .com, .net, .ey, .info atd.,
ale nejdGvéryhodnéji pro pouziti vramci CR plsobi koncovka .cz. Cena domény se
pohybuje okolo 150 K¢&/rok.

» Hosting (prostor na internetu, kde je ulozen vas web) Nejoblibenéjsi hostingové sluzby
vCR jsou Wedos a Cesky hosting. Cena zékladniho hostingu se pohybuje cca do 300
K¢/rok. Pokud budete mit specialni pozadavky, sluzba bude draZsi.

» Stranky (Sablona) Nemusite se nutné ucit programovat. Existuji sluzby jako je napf.
Wix ¢i Webnode, kde si mizete vybrat Sablonu a poupravit si ji pro vase potieby. Obé
sluzby jsou veském jazyce, zdarma a nabizi jednoduché a uzivatelsky pfivétivé
rozhrani. Pro pokrocilejsi uzivatele existuje redakcni systém WordPress. Sluzba je
v Cestiné a zdarma (ale za nékteré Sablony a funkce uz si priplatite). Prohlédnéte si
web vrliznych prohlizeéich (Chrome, Firefix, Explorer) i na telefonu. Web se vkazdém
prostfedi mize chovat trochu jinak



JAK NA SOCIALNI
SITE

Socialni sité maiji pro vasi ¢innost smysl, pokud se na nich pohybuje vase cilova skupina, pfiznivci
¢i ddrci. Stale nejoblibenéjsi je Facebook, kam mUzete pfidavat textovy, graficky i video obsah

a vyuziva ho okolo 5 mil. ob&anti CR. Na paty mu Slape Instagram, ktery vyzaduje vysoce kvalitni
obrazovy materiadl, a je vice spojovany s mladsi generaci. Je mozné zde pfidavat az hodinova
videa. Facebook a instagram se daji vzajemné propojit a to co sdilite na instagramu, mlzete
automaticky presdilet i na facebook.

Na Facebooku si mizZete zalozit:

 Stranku. Verejny profil vasi organizace, kde mlzete pfidavat prispévky a vybudovat si tak
okruh fanouskd, ktery bude sledovat vase dalsi poéinani.

e Skupinu. Skupiny sdruzuji ur¢itou komunitu na zakladé sdileného zajmu. Vyzaduiji pravidelné
moderovani (pfidavani élen(, schvalovani pfispévku) i aktivizaci dalSich ¢lenl k tomu, aby i oni
prispivali.

» Udalost. Facebookova udalost je idealni zplisob, jak rozsifit informaci o poradani vasi akce.
Muzete pridavat rizné aktuality, ziskate prehled, kolik lidi ma zajem se vasi akce zUcastnit
a nove je mozné si i rezervovat misto napr. na workshopu.

Doporuceni

» planovani prispévki: kdyz potfebujete pridat vice pfispévk(l s asovym odstupem, miZete si
pFispévky naplanovat. Takto si napf. mizete pfipravit pfispévky na tyden dopredu a odjet na
dovolenou.

 pridavejte prispévky pravidelné: doporuc¢ujeme minimalné 2 x tydné. Pokud si na svj profil
vzpomenete jednou do roka, Facebook vam jako neaktivni strance snizi dosah prispévki

* oznacte v prispévku spoluporadatele, partnery akce nebo ucinkujici: zvedne vam to dosah,
takovy obsah se zobrazuje i jejich prateldm a fanouskim

» pozvéte nové lidi: u prispévkl rozkliknéte seznam lidi, ktefi dali ,To se mi libi“, pokud je mezi
kladnymi reakcemi nékdo, kdo zatim vasi stranku nesleduje, vyzvéte ho ktomu



JAK NA SOCIALNI
SITE

hashtagy: udélejte si v tematickych prispévcich poradek, pokud jste vymysleli pro svou akci
nebo aktivitu hashtag, disledné ho vyuzivejte, mizete pak snadno vyfiltrovat pfispévky na
stejné téma (napfiklad #sousedespolu)

ve vizudlu je sila: Cisté textové prispévky byvaji nejméné atraktivni, kdyz pridate obrazek, gif
nebo video, tak dosah stoupne

tlacitko Daruj: Facebook nabizi moznost pfidat na vasi facebookovou stranku tlacitko Daru;j
(nebo také tlaéitko Vice informaci, Poslat zpravu, Koupit, Stahnout), kterym muzete
navstévniky stranky odkazat na moznost prispét na vase aktivity

propojte sité: obsah, ktery davate na Instagram se vdm m{iZe automaticky zobrazovat i na
Facebooku, blogu atd.

navazte partnerstvi: obCas budete potfebovat pomoci s propagaci udalosti nebo nového
projektu, navazte partnerstvi s podobnymi projekty nebo treba méstem a domluvte se na
sdileni

sdilejte véci odjinud: nestydte se ,krast“. Co se sdili jinde, bude se sdilet i u vas
neprepalte start: uvédomte si, Ze prvni desitky lajkd jsou od Vasich kamaradu

pravidelné kontrolujte: odpovidejte na dotazy a chtéjte néco po svych fanouscich:
Prijdte! Oznacte kamarada! Okomentujte LIBi x NELIBI! Podpofte! Inspirujte se komunikaéni
strategii firem, znacCek Ci organizaci, které jsou vam sympatické

konflikty: negativni pfispévky nemazte, jelikoz kazdy ma pravo na sv(j (slusné vyjadreny)
ndzor. Mazte jen spam ¢i komentare, ktery nékoho urdzi (nadavky, rasismus apod.). Pokud
budete svédky néjaké vyhrocené situace, mizete si udélat screenshot (fotku obrazovky) a
nahlasit situaci policii. Negativni pfispévek (piSe tzv. hater) na vasem FB je POZITIVNI JEV,
znamena to, Ze jste se dostali mimo vasi spoleCenskou bublinu. | proto na kritické prispévky
odpovidejte trpélivé, slusné a srozmyslem.



JAK NA
VYHODNOCOVANI

Podarilo se vdm na akci prildkat dostatek navstévnikd, nebo jste si naopak od vasi komunikace
slibovali vice? Po skonceni akce si najdéte ¢as na setkani v tymu a zhodnotte, co se podarilo, a na
¢em je potreba jesté zapracovat. Dobré napady muzZete pouZit znovu, a to ostatni udélat pristé Iépe.
Pocitejte si pocet zapojenych dobrovolniki do realizace akce pocet navstévniki akce sloZeni
navstévnik( - prisli jen rodic¢e s détmi? Neprisly starsi rocniky? Jak je oslovit?

Facebook

» Pokud vyuzivate facebook, mizete sledovat: pocet oslovenych lidi pfispévkem, prokliky na
webové stranky, reakce, komentare, sdileni, pocet zhlédnuti videa atd.

« Udaje se zobrazuiji pfimo pod pfispévky, a kdyZ na né kliknete, zobrazi se detailng&jsi report.
Nejvice podrobné informace pak najdete v zalozce Prehledy.

Webové stranky

» S vyhodnocenim ndvstévnosti webu vam pomize nastroj Google Analytics. Jeho zfizeni
i pouzivani je zdarma. Staci vlozit na vSechny stranky webu méfici kéd, a mizete sledovat,
odkud na vas web navstévnici mifi, jak navstévnost ovlivnila napfiklad reportaz v televizi,
a které stranky jsou pro navstévniky nejzajimaveéjsi.

e Pokud zjistite, ze na vas web chodi 5 lidi mésicné, zvazte, jestli se usili spravovani webu vyplati
a nebylo by lepsi sily napfiklad presunout na facebook.




NEZAPOMENTE
NA GDPR

GDPR je nafizeni na ochranu osobnich udajd, které veslo v platnost v kvétnu 2018. Tyka se vas
pokazdé, kdyZ shromazZdujete osobni Udaje (e-maily, jména, telefonni ¢isla) a déle je zpracovavate
(napfr. rozesilani meilt). GDPR musite vzit v potaz ve chvili, kdy provozujete web, i kdyZ poradate
akci a sbirate zde emaily nebo fotografujete.

¢ GDPR na webu. Informujte navstévniky vaseho webu o tom, jak nakladate s jejich osobnimi
udaiji, a jaké informace o nich na webu sbirate. Staci pridat na web sekci Ochrana osobnich
Gdajd, kde vSe rozvedete a liStu informuijici o vyuzivani cookies,

* GDPR na akci. Navstévnici vasi akce by méli byt informovani o tom, ze se na akci fotografuje
nebo nataci a kde budou tyto materialy zverejnény - vyvéste plakat s touto informaci a
dodatkem, na koho se maji obratit navstévnici, ktefi si nepreji byt zachyceni na fotografiich i
videu (to se prakticky nikdy nestane)

» GDPR a emailing. V pfipadé, Ze chcete rozesilat databazi svych pfiznivcl emaily, tak
potfebujete jejich souhlas. Ten mlzete ziskat pfimo na akci, kdy se vdm upisi k tomu, Ze od
vas chtéji dostavat novinky (nezapomerite na tuto sbéraci listinu uvést, Ze lidé svym podpisem
souhlasi se zasildnim novinek a zpracovanim osobnich Udajl v souladu s GDPR). V pfipadé, ze
sbirate emaily i online, tak vyuzivejte pouzivejte tzv. double opt-in (dvojité potvrzeni). Na
zadanou e-mailovou adresu poslete potvrzovaci e-mail s odkazem. Pokud na néj zajemce
klikne, bude zarfazen do databaze. Timto zplsobem si ovéfite, Ze zadany e-mail je platny,
vyhnete se spamovym pastem a hlavné v pfipadé kontroly jednoznacné dokazete, Zze dany
kontakt se dobrovolné prihlasil k odbéru.

» Dokumenty vztahujici se k obecnému nafizeni (smérnice, navrhy zakond, broZury) najdete na
webovych strankach Ufadu pro ochranu osobnich tdaja.



PLAN KOMUNIKACE
AKCE

Kdyz poradate akci (nejen akci pro verejnost jako koncert i slavnostni oteviracku, ale i brigadu ¢i
planovani), je dobré myslet na to, jak o ni date védét. Rozmyslete si, co chcete fici, zda ma jit
0 pozvani na akci, nebo prezentaci uskutecnéné akce a vytvorte si plan komunikace akce.

Priklad:

Spolek Sousedi sousediim se rozhodl usporadat 25. 7. sousedskou slavnost, na které program

i obCerstveni zajisti spole¢nymi sousedskymi silami. Radi by svou komunikaci zasahli co nejvice
z 10 000 obyvatel svého mésta a pozvali je na akci. Dvé lokalni firmy zaroven planuji oslovit

s nabidkou partnerstvi vyménou za financni prispévek, ktery pokryje nezbytné naklady na akci.

KDY: kvéten

CO: osloveni firem s nabidkou partnerstvi/Piste s konkrétni nabidkou

TIP: chcete financni pfispévek, nebo tfeba zap(jceni vybaveni za lepsi cenu? Zmirite to, popiste
akci, kterou chystate, a nabidnéte néco vymeénou za podporu — napf. uvedeni loga na plakatech.

KDY: Cerven

CO: priprava tiskovin - plakaty s pozvanim na akci

TIP: Na plakatu uvedte logo partner( Ci instituci, které vas podporily finanéné ¢i medidlné. Vase
akce bude se zastitou vypadat dlivéryhodnéji a partnery potési, Ze je vyménou za jejich podporu
prezentujete.

KDY: Cerven

CO: osloveni lokalnich médii - radia, zpravodaje, deniky, tydeniky, mésicniky s prosbou

0 uverejnéni pozvanky na akci

TIP: Sepiste si tiskovou zpravu, nebo alespon vSechny dilezité informace do jednoho
dokumentu. Nezapomerite si pfipravit ilustracni fotografii nebo plakat ve formatu JPG/PNG nebo
v kvalitnim tiskovém provedeni. Poslete zprévu véas. U tiSténych mésicniku si véas zkontroluijte,
kdy maji uzavérku, at nepropasnete datum vydani.



PLAN KOMUNIKACE
AKCE

KDY: Cerven/ Cervenec

CO: vytvoreni udalosti na FB

TIP: Udalost mizete v pfipadé potreby propagovat stejné jako prispévek na FB. Nezapomente
propagaci omezit lokalné napf. na vase mésto a nejblizsi okoli. Jak se bude akce blizit, miZzete
pridavat novinky do udalosti na FB.

KDY: Cervenec

CO: rozneseni pozvanek na akci po mésté vylep v okoli akce plakaty

TIP: Kde vSude se lidé, které chcete oslovit, pohybuji? NejlepSimi misty pro umisténi plakat
s pozvankou na akci obvykle byvaji obecni urady, knihovny, kulturni a informacni centra Ci
nasténky. Pozvanku miZete sousediim i vhodit do schranky.

KDY: den D

CO: foceni akce — predem se domluvit, kdo bude mit vden D toto na starost pozorovani — kolik
navstévnikd, slozeni

TIP: Abyste mohli z akce vytvorit vystup pro média nebo vase fanousky na socialnich sitich, tak
urcité pofrizujte foto ¢i videomaterial.

KDY: po akci

CO: vyhodnoceni akce, podékovani, rozeslani tiskové zpravy do mistnich novin

TIP: Pokud mate web nebo FB stranku, pridejte nejpozdéji do tydne po akci fotky zachycuijici
atmosféru akce a par radk( k tomu. Podékujte partneriim dobrovolnikiim a partnerdm akce.




AV A DOPC{Rl‘J’CENI
NA ZAVER

* Zkousejte nové véci, inspirujte se. Sledujte, jak se propaguiji jiné zajimavé projekty, treba
u Zachran jidlo, Loono nebo jina organizace, ktera je vam sympaticka.

e Myslite to s marketingem a propagaci vazné? Vyzkousejte bezplatné skoleni Digitalni
garaz od Googlu. Na neziskovky.cz také najdete kurzy od marketingu, pres komunikaci
snovinari po ucetnictvi a pravo. VSe na miru potfebam neziskovych organizaci.

« Shanite software nebo hardware? Organizace TechSoup Ceska republika nabizi Skoleni
Google Ads a uzitecné programy a nastroje, jako Office 365 nebo Adobe Photoshop, nebo
hardware za nizké ceny.

» Potrebujete ilustracni fotky? Nestahujte fotky pro web nebo socialni sité zinternetu (mGzete
tak snadno porusit autorskd prdava), vyuzijte fotobanky s fotografiemi zdarma jako je napf.
Pixabay, Unsplash nebo StockSnap. Staré ¢ernobilé fotky nemaji autorska prava. Pokud
chcete zjistit zdroj fotky (a pfipadé pozadat o povoleni uziti), mGzete zkusit obrazek vyhledat
pres images.google.com.

» Nebojte se fFici si o pomoc. Pokud vam prijde, Ze na psani textl nebo grafiku neméte buriky,
zkuste si na propagaci najit stazistu nebo nového ¢lena do tymu. Studenti maji Casto ve skole
povinné neplacené stazZe a radi néco udélaji pro dobrou véc. MliZete také vyuzit
profesionalnich dobrovolnikd pfes Umsemumtam.




