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Spravné zacilena propagace vam muzZe pomoci k vétsi navstévnosti
akci, prilakani dalsich ¢lend tymu ¢i dobrovolniki nebo i k ziskani
finanéni podpory od mistnich darcd ¢i sponzord. Tento manual vam
umozni ziskat zakladni prehled o moznostech propagace i detailni
navody, jak v konkrétnich pripadech postupovat.

Uvédomte si sviij cil. Kazda vase komunikace s verejnosti by méla mit jasny cil. Védomi
konkrétniho cile vdm pom{zZe pfi tvorbé obsahu a usnadni i vybér nastroji a komunikaénich
kanall. Chcete na akci dostat vice lidi? Chcete svym prikladem inspirovat dal$i nadSence

k podobné ¢innosti? Chcete ziskat sponzory ¢i dobrovolniky? Chcete upozornit na nekalé
praktiky developer? To vSechno jsou konkrétni cile, které ale mGze byt potfeba komunikovat
jinym jazykem, jinému publiku a prostrednictvim odlisnych kanald.

Najdéte své publikum. Koho by vase aktivity mohly nejvice zajimat? Jsou to mladi lidé do
30let, seniori, rodiny s détmi, aktéfi verejné spravy? Podle toho zvolte komunikacni kanaly
a zplUsoby propagace vasich akci.

Promyslete vhodné cesty komunikace. Mozna vasi cilovou skupinu zastihnete na socialnich
sitich, moznd vdm pomuze mailova rozesilka, nebo je pro vas nejvhodnéjSim zplisobem
komunikace inzerat vobecnim mésicniku, plakat na zastavce nebo nasténka u obecniho
Uradu. A tfeby vyuzijete vice moznych kanald.

Davejte o sobé védét pravidelné. Aktualizujte sv(j web nebo facebook o novinky a chystané
akce. Tvorte si zakladnu emaill, na které budete posilat novinky. Zkuste pozvanky na vase
akce dostat do mistniho média - a nemusi jit jen o noviny.

Komunikujte konkrétni dopady. Stravili jste minuly rok 700 hodin dobrovolnickym udklidem
obce? Povedlo se vam usporadat 5 akci, na které dohromady dorazilo 1500 lidi? Nenechavejte
si to pro sebe.
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JAK NA CTIVY TEXT

Ujasnéte si, co chcete ¢tenarim predat. NeZ zacnete psat text, tak si vzdy stanovte jasny cil.
PiSete dany text proto, ze chcete nalakat divaky na akci? Chcete inspirovat dalSi nadsence
jako jste vy? Radi byste nasli darce a sponzory? S jasnym cilem se vam budou snaze
formulovat myslenky.

Najdéte sviij styl. Najdéte si styl, ktery vam sedi, a drzte se ho. Je dilezité pfi tom
nezapominat na cilovou skupinu a kontext. Pozvanka na akci zasilana do domova seniord
bude mit dozajista jiny styl nez pozvanka na hiphopovy koncert pro mladé.

Nezapomerite také sjednotit, jestli v textech vykate, nebo tykate.

Piste jednoduse. Vyhnéte se cizim sloviim a krkolomnym formulacim. Problematicka slova
vtextu vdm pom(ze odhalit ¢teni nahlas.

Radéji ,usporadame’ nez ,bude usporadana’. Trpny rod vtextu mnohdy plisobi odosobnéné
a Urednicky. Pokud ho mizete nahradit ¢inny rodem, udélejte to.

Pouzivejte pestrou slovni zasobu. Dejte si pozor na opakovani slov. Pokud se vam vtextu
zacnou opakovat stejna slova, nahradte je synonymy.

Bud'te konkrétni. Pomohli jste konkrétni osobé ¢i mistu? Ma vase Cinnost méritelny vysledek?
Cisla a konkrétni pfibéhy vase poselstvi zatraktivni pro novinare i pfipadné darce.

Vtahneéte ctenare do textu. Vypravéjte konkrétni pfibéhy, piste barvité.

Néco shanite? Nebojte se poprosit. Ziskat nevyuzité deky pro letni kino, partaky do tymu i
prispévek na realizaci akce je nékdy snazsi, nez se zda.

Skrtejte. Zadny text neni na prvni pokus dokonaly. Zku$eni psavci proto Skrtaji
a prepisuji. Obzvlast pokud si potiebujete nechat zalezet na kratkém textu, nebojte se text
zkracovat a ladit. Klidné nechte text nékolik dni ulezet, znovu si ho prectéte a upravujte.

Zkuste ctenare zaujmout v prvnich vétach. Pokud jde o socialni sité, pak dokonce uz v
prvnich slovech.



JAK NA GRAFIKU
A PLAKATY

Stanovte si jednotny vizualni styl (barvy, pismo, grafické prvky), ktery budete dodrZzovat na
vSech propagacnich materidlech, které vytvorite. Az pristé nékdo zahlédne vas plakat, nemusi
ho ani Cist, a uz bude védeét, Ze jde o vasi akci.

Canva. Jestli nevite, jak s grafikou zacit, pouzijte nastroj Canva. Vyrobite vném grafiku pro
socialni sité, plakaty, pozvanky, ale tfeba i videa. Zakladni verze je zdarma a muZzete si vybrat
ze stovek predpfipravenych navrh(, pouzit ji jako fotobanku, nahrdvat vlastni fotky, loga, i
sdilet své vytvory vtymu. A neziskové organizace si mohou zdarma zazadat i o lepsi verzi -
Canvu Pro, ktera nabizi vice funkci, Sablon i fotek.

Velikost. Nez se pustite do vyroby plakatu, ujasnéte si, k cemu bude slouzit a kde bude viset.
Chcete ho vylepit po okoli? Idealni format bude A4 nebo A3. Pro vkladani do postovnich
schranek se zase hodi formaty A5 a A6. Pri vyrobé pozvanky na socialni sité myslete na
vhodnou velikost pisma (i pro zobrazeni na telefonu) a snazte se o GpIné minimum textu.
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celym odstavclim textu. V pfipadé, Ze jde o pozvanku na akci, nemélo by na plakatu chybét:
datum a ¢as, misto konani, vstupné, program, zda se maji lidé pfihlasovat ¢&i nikoliv (v tu chvili
nezapomente na kontaktni idaje), popr. i pro koho je program hlavné uréen (napf. pro rodiny
s malymi détmi). Pokud chcete odvést pro dalsi informace, mizete zkusit pfipojit QR kéd
(opét umoznuje i Canva).

Vzhled. Doporucujeme nepracovat s vice nez dvéma rliznymi typy pisma a spise si hrat s
velikostmi a kontrasty mezi nimi. Co ma byt tim prvnim, co zaujme? Cim jednodu$si grafiku
zvolite, tim bude ndvrh plsobit ¢istéji. Hodi se i ndpaditost, abyste byli rozpoznatelni, ale vice
nez tfi barvy byvaji moc. Existuji i weby, kde najdete palety vzajemné spolu ladicich barev.
Treba Canva ma takového pomocnika na strance canva.com/colors. Pri tvorbé myslete i na
to, jestli budete tisknout jen barevné nebo i cernobile. Ovérujte si Citelnost textu po vytisténi,
pripadné upravte velikost pisma tak, aby ho precetl i ¢loveék bez bryli.

Loga. Pokud jste pro vasi akci ziskali financni nebo medialni partnery ¢i zastitu mésta, uvedte
jejich loga na plakatu. Idealni je ziskat loga na priihledném pozadi, které je mozné pridat i na
plakat s urcitym barevnym pozadim. ("Canva Pro" funkci na odstranéni pozadi v obrazku také
obsahuje.) Nechcete-li se vzdat barevného pozadi plakatu, dal$i moZnosti je zkusit ziskat bilé
verze log. Podobu log vS§ak nem(iZete bez dohody s poskytovatelem sami ménit.


https://www.canva.com/
https://www.canva.com/canva-for-nonprofits/
https://www.canva.com/colors/

JAK NA TISKOVOU
ZPRAVU

Tiskovou zpravumizete psat pfi nejriznéjsich situacich: planovani akce, reportaz o probéhlé akci,
sbirka, renovace prostoru, ktery vyuzivate, spoluprace s vyznamnou osobnosti.

Jak zaslat novinafri tiskovou zpravu:

» predméte-mailu by mél byt idedlné do 5 slov, atraktivni, fakticky, jasny (ANO: ,Sousedské
koncerty oZivi starou tovarnu v centru Zlina“, NE: ,Tiskova zprava o pfipravovanych akcich”).

« obsah e-mailu rozvadi pfedmét a odpovidana otazky KDO-CO-KDE-KDY-PROC ver-
formé (Spolek chystd) a upozoriuije, Ze celou tiskovou zpravu a obrazky najde novinar
v priloze.

 vloztecitace, pokud mate. Mély by byt samovypovidajici (o vasi akci), s kontaktem na
citované.

» vlozte kontakt na poradatele akce apod., dejte tam 1 konkrétni osobu, nikoli cely spolek.

» tiskovou zpravu priloZte v souboru.doc a obrazky v.jpg, ale pozor na jejich velikost! (max1 MB
a rozmérové 1500 px/obrazek). Mlzete také vyuzit nékteré z online Glozist. Vase logo, pokud
mate, pfilozte taktéz jako.jpg¢i.png(max1 MB).

» nedavejte obrazky do dokumentu stiskovou zpravou,vzdy zvlast (maximalné vsak celkem 5

vevys v

Uschovnu a odkdazat na ni.

Doporuceni:

e Budte aktualni. Pokud posilate tiskovku pfed akci, nenechavejte to na posledni den.
Novinari maji plnou schranku témat, o kterych mohou psat, a stéle se déje néco
nového. Pokud chcete informovat o priibéhu akce, poslete ji idealné nejpozdéji do 2
dnl po akci. Nerozesilejte tiskovou zpravu v patek.

* Vzijte se do role novinare i Ctenare a zamyslete se, jaké informace by je mohly zajimat.


https://www.canva.com/

JAK NA TISKOVOU
ZPRAVU

Doporuceni:

» Piste neutralné. Nesepisujete esej ani reportaz z akce. V tiskové zpravé neni prostor pro
domnénky ani subjektivni popisy. Dllezita jsou fakta. Limit je 2 A4 se vS§im vSudy.

» CTK. Pokud méte dulezité sdéleni, zkuste ho dostat do vybéru aktualit Ceské tiskové
agentury. Je Sance, zZe zpravu z tohoto zdroje novinari prevezmou.

* Najdéte si novinare. PiSte spiSe konkrétnimu novinari nez celé redakci. Zjistéte, kdo
o podobnémtématu pise, najdéte mail pod ¢lankem. Zajdéte do redakce, vyuzijte znamosti.

* Budte dosazitelni: Po odeslani zpravy a v den konani akce pocitejte s tim, ze se novinar
mize ozvat. Neni dobré odjizdét na dovolenou bez pristupu k telefonu:)

Kam psat?

* Regionalni média (regionalini Denik, Cesky rozhlas, zpravodaje &i mésiéniky ve vasem mésté &i
kraji, regionalni televize).

* Lifestylové magaziny, magaziny o pfirodé, architekture... (pokud do nichvase téma zapada).

» Celostatni deniky: je na zvazeni, jestli je vase akce zajimava i pro lidi na druhém konci republiky.



JAK NA WEBOVE
STRANKY

Webové stranky jsou dulezité predevsim u dlouhodobéjsich projektd, které pocitaji s tim, ze
jednou akci to vSechno nekonci. Vdnesni dobé zaroven neni tézké vytvorit si funkéni web/blog
svépomoci a neni tfeba platit webdesignéra a grafika.

Co vSechno miizeme s webem délat

e informovat

 archivovat informace, fotky

* zlepsit/vytvofit znacku (organizace, aktivni skupiny lidi)
 ziskavat skrze néj finance/kontakty/dobrovolniky

e uSetfit si Cas odpovidanim na stale stejné otazky

Co je potieba ke spusténi webu

* Doména (adresa webové stranky) Napfiklad www.spolekabc.cz. Jestli je vase vysnéna adresa
volna, mizete zjistit napriklad na webu Wedosu. Pokud neni, zkuste jiny tvar slova, pfipadné
jinou koncovku. Vybirat mlzete i zkoncovek .com, .net, .eu, .info atd., ale nejdtvéryhodnéji pro
pouziti vramci CR plsobi koncovka .cz. Cena domény se pohybuje okolo 150 K&/rok.

« Hosting (prostor na internetu, kde je ulozen vas web) Nejoblibenéjsi hostingové sluzby vCR
jsou Wedos a Cesky hosting. Cena z&kladniho hostingu se pohybuje cca do 300 K&/rok. Pokud
budete mit specialni pozadavky, sluzba bude drazsi.

» Stranky (Sablona) Nemusite se nutné ucit programovat. Existuji sluzby jako je napr. Wix ¢i
Webnode, kde si m(iZete vybrat Sablonu a poupravit si ji pro vase potreby. Obé sluzby jsou
vceském jazyce, zdarma a nabizi jednoduché a uzivatelsky privétivé rozhrani. Pro pokrocilejsi
uzivatele existuje redakeni systém WordPress. Sluzba je vEestiné a zdarma (ale za nékteré
Sablony a funkce uz si priplatite). Prohlédnéte si web vriznych prohlizeéich (Chrome, Firefox,
Explorer) i na telefonu. Web se vkazdém prostfedi mlze chovat trochu jinak.



JAK NA SOCIALNI
SITE

Socialni sité maiji pro vasi ¢innost smysl, pokud se na nich pohybuje vase cilova skupina, pfiznivci
&i darci. V CR je priblizné 5 mil. uzivatelt Facebooku, 3,5 mil. lidi ma profil na Instagramu. Pokud
mate ambici na pravidelny videoobsah, je na misté byt i na YouTube (8 mil.) ¢i na TikToku (2
mil.). V pfipadé, ze chcete oslovit firemni darce, zvazte budovani osobniho profilu na LinkedInu
(pfes 2 mil. uzivatell). Pokud je vase kauza né&jakym zplsobem novinarsky zajimava, mize se
hodit byt vidét na Twitteru (nové X). Obecné plati, Ze publikum Facebooku starne a neoslovite na
ném mladez, kterd vyuziva YouTube, Instagram a TikTok (v tomto poradi). Facebook ma v$ak
stale své vyhody pfi budovani mistni komunity, protoZze umoznuje napfiklad vytvaret skupiny.

Na Facebooku si miiZete zalozit:

 Stranku. Verejny profil vasi organizace, kde mlzete pridavat prispévky a vybudovat si tak
okruh fanouskad, ktery bude sledovat vase dalsi pocinani.

e Skupinu. Skupiny sdruzuji ur¢itou komunitu na zékladé sdileného zajmu. Vyzaduji pravidelné
moderovani (pfidavani ¢len(, kontrolu prispévk) i aktivizaci dalSich ¢len(i k tomu, aby i oni
prispivali. Obsah tu ¢astecné tvori samotni ¢lenové skupiny.

» Udalost. Facebookova udalost je zplsob, jak rozsifit informaci o poradani vasi akce. Mizete
pridavat r(izné aktuality a ziskate orientaéni prehled, kolik lidi ma zajem se vasi akce zucastnit.

Doporuceni

» planovani prispévkii: kdyz potrebujete pridat vice pfispévkl s casovym odstupem, mizete si
automatické zverejnéni prispévk( dopredu naplanovat. (Na Facebooku a Instagramu dokonce
najednou.)

 pridavejte prispévky pravidelné: doporucujeme minimalné 2 x tydné. PFfi neaktivité vam budou
klesat dosahy prispévkl a zadkladna sledujicich se bude rozsifovat jen minimalné. Nebojte se
sdilet obsah i do stories (pfibéhi) - obsah odtud za 24 hodin zmizi.

e oznacujte: pokud pomoci @ otagujete spoluporadatele, partnery akce, ucinkujici €i jiné
relevantni stranky a profily, mize vam to pomoci zvednout dosah prispévku.

 aktivné zvéte nové lidi: u prispévkil rozkliknéte seznam lidi, ktefi dali , To se mi libi“; Pokud je
mezi kladnymi reakcemi nékdo, kdo zatim vasi stranku nesleduje, vyzvéte ho ktomu.



JAK NA SOCIALNI
SITE

hashtagy: jejich vliv na dosah je minimalni, ale mohou vam pomoci udélat poradek v postech,
napfriklad, pokud komunikujete néjakou kampan. Dle # si je mlzete i zpétné vyfiltrovat.

ve vizualu je sila: Cisté textové prispévky byvaji nejméné atraktivni, kdyz pridate obrazek, gif
nebo video, tak dosah stoupne. Dulezitd je ale i kvalita obrazku/fotky.

tlacitko na strance: Facebook nabizi moznost pfidat na vasi facebookovou stranku tlacitko
vyzyvajici k vybrané akci (napf. Sledovat, Dalsi informace, Poslat zpravu, Zaregistrovat se).

navazte partnerstvi: obcas budete potfebovat pomoci s propagaci udalosti nebo nového
projektu. Navazte partnerstvi s podobnymi projekty nebo tfeba méstem a domluvte se na
sdileni.

sledujte jiné stranky jménem své stranky. Date tak o sobé védét a mizete ziskat sledujici na
oplatku.

sdilejte véci odjinud: nestydte se ,krast”, pokud se to tematicky hodi k vasemu projektu.
Vdécné jsou rizné tipy, vtipné obrazky, ndvody. Nejvétsi organicky dosah mivaji posty s
obrazky/fotkami bez odkazu vedouciho sleduijici jinam.

neklesejte na mysli: Zakladna sledujicich se buduje pozvolna a chce to trpélivost. Je nutné
prijmout i fakt, ze organicky dosah na sitich je s rostoucim objemem placené reklamy rok od
roku stale nizsi. Nékdy proto mlze byt smyslupInéjsi pro mensi lokalni aktivity zalozit pouze
facebookovou skupinu a nesnazit se o budovani velké facebookové stranky.

udrZujte interakci: reagujte na komentare a chtéjte néco po svych fanouscich ("Call to
action": Pfijd'te! Oznacte kamarada! Okomentujte LIBi x NELIBI? Podporte! Tipnete si?)
Inspirujte se komunikacni strategii firem, znacek Ci organizaci, které jsou vam sympatickeé.
Sdileni a komentare pod prispévky je jedina véc, ktera vam zvedne organicky dosah.

konflikty: negativni pfispévky nemazte, jelikoz kazdy ma pravo na svdj (slusné vyjadreny)
ndzor. Skryvejte jen spam ¢i komentare, které nékoho urdzi (nadavky, rasismus apod.).
Negativni pfispévek na vasem fb znamen3, zZe jste se dostali mimo vasi spole¢enskou
bublinu, coz je vlastné pozitivni. | proto na kritické pfispévky odpovidejte trpélive, slusné a
srozmyslem. Navic - i takové komentare zvysuji vas dosah.

myslete v rozpoctu na placenou propagaci: pfi vétSim budovani facebookové/instagramové
stranky je zahrnuti téchto nakladd do planovani projektd jiz nezbytné.



JAK NA
VYHODNOCOVANI
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Podarilo se vdm na akci prilakat dostatek navstévnikd, nebo jste si naopak od vasi komunikace
slibovali vic? Po skonceni akce si najdéte ¢as na setkani v tymu a zhodnotte, co se podafrilo, a na
¢em je potreba jesté zapracovat. Dobré napady muZete pouzit znovu, a to ostatni udélat pristé Iépe.
Pocitejte si pocet zapojenych dobrovolniki do realizace akce, pocet navstévniku akce, sloZeni
navstévnikl - prisli jen rodice s détmi? Neprisly starsi rocniky? Jak je oslovit?

Facebook

» Pokud vyuzivate Facebook, mlzete na strance sledovat napr.: pocet oslovenych lidi
prispévkem, prokliky na webové stranky, reakce, komentare, sdileni, pocet zhlédnuti videa atd.
Udaje se zobrazi po rozkliknuti pod pfispévkem. Nejvice podrobné informace pak najdete v
zalozce Prehledy, kde najdete tfeba i to, jaka je skladba vasich sledujicich. V prostredi Meta
Business Suite najdete prehledy pfipadné i pro Instagram.

e Pokud budete vyuzivat placenou propagaci a odvadét diky ni navstévniky na web, pro
sledovani statistik slouzi tzv. Meta pixel, ktery se pomérné jednoduse propoji s vasim webem.

Webové stranky

» Svyhodnocenim ndvstévnosti webu vam pomize nastroj Google Analytics, jehoz zfizeni
i pouzivani je zdarma. Nicméné v roce 2022 vypovédni hodnotu tohoto méfeni vyrazné
ovlivnila moznost navstévnik( zakazat na webech tzv. cookies pro sledovani.

e Hodnoty z G. Analytics tak berte pouze orientacnég, ale pokud uvidite, ze na vas web chodi jen
hrstka lidi mési¢né, zvazte, jestli se Usili spravovani webu vyplati a nebylo by lepsi sily
presunout tfeba jen na Facebook.



https://www.facebook.com/business/help/742478679120153?id=1205376682832142

NEZAPOMENTE
NA GDPR

GDPR je narizeni na ochranu osobnich udaju, které veslo v platnost v kvétnu 2018. Tyka se vas
pokazdé, kdyZ shromaZdujete osobni idaje (e-maily, jména, telefonni ¢isla) a dale je zpracovavate
(napr. rozesilani mailt). GDPR musite vzit v potaz ve chvili, kdy provozujete web, i kdyZ poradate
akci a sbirdate zde emaily nebo fotografujete.

e GDPR na webu. Informujte navstévniky vaseho webu o tom, jak nakladate s jejich osobnimi
udaiji, a jaké informace o nich na webu sbirate. Staci pridat na web sekci Ochrana osobnich
Gdajl, kde vSe rozvedete, a listu, kde vam lidé odsouhlasi ¢i zamitnou vyuzivani tzv. cookies.
0Od 1. ledna 2022 je nastaveni volby cookies nafizeno i zakonem.

* GDPR na akci. Navstévnici vasi akce by méli byt informovani o tom, ze se na akci fotografuje
nebo nataci, a kde budou tyto materialy zverejnény - vyvéste plakat s touto informaci a
dodatkem, na koho se maji obratit navstévnici, ktefi si nepreji byt zachyceni na fotografiich i
videu (to se prakticky nikdy nestane).

* GDPR a emailing. V pripadé, Ze chcete rozesilat databazi svych pfiznivcli emaily, tak
potfebujete jejich souhlas. Ten muzete ziskat i pfimo na akci, kdy se vam upisi k tomu, Ze od
vas chtéji dostavat novinky (nezapomerite na tuto sbéraci listinu uvést, Ze lidé svym podpisem
souhlasi se zasilanim novinek a zpracovanim osobnich dajd v souladu s GDPR). K rozesilkam
je mozné pouzit nastroje typu MailChimp, Ecomail, SmartEmailing a dalsi, z nichz nékteré jsou
do uréitého poctu kontaktl zdarma. Nejen, Ze budete mit moznost vytvofit pékny vzhled a
vidét, kolik lidi si mail otevrelo, ale nastavite si tak i dvojité potvrzeni pro nové emaily (tzv.
double opt-in), cozZ se z hlediska sbéru idaji velmi doporucéuje. Umoznite tak rovnéz
prijemcim kdykoli se svobodné z odbéru odhlasit.

» Dokumenty vztahujici se k obecnému nafizeni (smérnice, navrhy zakond, brozury) najdete na
webovych strankach Uradu pro ochranu osobnich tdaju.



PLAN KOMUNIKACE
AKCE

KdyZ poradate akci (nejen akci pro verejnost, jako koncert ¢i slavnostni otviracku, ale i brigddu Ci
planovani), je dobré myslet na to, jak o ni date védét. Rozmyslete si, co chcete fici, zda md jit
0 pozvani na akci, nebo prezentaci uskutecnéné akce, a vytvorte si plan komunikace.

Priklad:

Spolek Sousedi sousediim se rozhodl usporddat 25. 7. sousedskou slavnost, na které program
i obCerstveni zajisti spolec¢nymi silami. Radi by svou komunikaci zasahli co nejvice z 10 000
obyvatel svého mésta a pozvali je na akci. Dvé lokalni firmy zaroven planuji oslovit

s nabidkou partnerstvi vymeénou za financni prispévek, ktery pokryje nezbytné naklady na akci.

KDY: kvéten

CO: osloveni firem s nabidkou partnerstvi

TIP: Piste s konkrétni nabidkou. Chcete finanéni pfispévek, nebo tieba zapujceni vybaveni za
lepsSi cenu? Zminte to, popiSte akci, kterou chystate, a nabidnéte néco vymeénou za podporu —
napr. uvedeni loga na plakatech, podékovani na akci, na sitich apod.

KDY: Cerven

CO: priprava tiskovin - plakaty s pozvanim na akci

TIP: Na plakatu uvedte logo partnert ¢i instituci, které vas podpofily financné ¢i medialné. Vase
akce bude se zastitou vypadat divéryhodnéji a partnery potési, Ze je vyménou za jejich podporu
prezentujete.

KDY: Cerven

CO: osloveni lokalnich médii - radia, zpravodaje, deniky, tydeniky, mésicniky s prosbou

0 uverejnéni pozvanky na akci

TIP: Sepiste si tiskovou zpravu, nebo alespon vSechny dilezité informace do jednoho
dokumentu. Nezapomente si pfipravit ilustracni fotografii nebo plakat ve formatu JPG/PNG nebo
v kvalitnim tiskovém provedeni. Poslete zpravu véas. U tisténych mésicnik( si véas zkontrolujte,
kdy maiji uzavérku, at nepropésnete datum vydani.
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KDY: Cerven/ Cervenec

CO: vytvoreni udalosti na FB

TIP: Udalost mizete v pfipadé potfeby a moznosti financéné propagovat stejné jako pfispévek na
fb. Nezapomernite propagaci omezit lokalné napf. na vase mésto a nejblizsi okoli. Jak se bude
akce blizit, mGzete pridavat do udalosti novinky, a akci tak pfipominat.

KDY: Cervenec

CO: rozneseni pozvanek na akci po mésté, vylep plakatl v okoli

TIP: Kde vSude se lidé, které chcete oslovit, pohybuji? NejlepSimi misty pro umisténi plakat(
s pozvankou na akci obvykle byvaji obecni urady, knihovny, kulturni a informacni centra ¢i
ndsténky. Pozvanku miZzete sousedim i vhodit do schranky.

KDY: den D

CO: foceni akce — pfedem se domluvte, kdo bude mit vden D toto na starost

TIP: Abyste mohli z akce vytvofit vystup pro média nebo vase fanousky na socialnich sitich, tak
urcité pofizujte foto ¢i videomaterial. Akci m(iZete i Zivé streamovat.

KDY: po akci

CO: vyhodnoceni akce, podékovani, rozeslani tiskové zpravy do mistnich novin

TIP: Pokud mate web nebo FB stranku, pridejte nejpozdéji do tydne po akci fotky zachycuijici
atmosféru akce a par radkl k tomu. Podékujte partnerim a dobrovolnikim akce.
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» Zkousejte nové véci, inspirujte se. Sledujte, jak se propaguiji jiné zajimavé projekty, treba
u Zachran jidlo, Loono nebo jiné organizace, ktera je vam sympaticka.

e Myslite to s marketingem a propagaci vazné? Vyzkousejte bezplatné skoleni Digitalni
garaz od Googlu. Na neziskovky.cz také najdete kurzy od marketingu, pres komunikaci
snovindfi po Gcetnictvi a pravo. Podivat se mlzZete i na aktualni nabidku kurzt od PR
akademie pro neziskovky. Sledujte tematické podcasty, prectéte si knizku Jak na sité.

« Shanite software nebo hardware? Organizace TechSoup Ceska republika nabizi skoleni
Google Ads a uzitecné programy a nastroje, jako Office 365 nebo Adobe Photoshop, nebo
hardware za nizké ceny.

» Potrebujete ilustracni fotky? Nestahujte fotky pro web nebo socialni sité zinternetu (mGzete
tak snadno porusit autorska prava), vyuzijte fotobanky s fotografiemi zdarma jako je napf.
Pixabay, Unsplash nebo StockSnap. Staré ¢ernobilé fotky nemaiji autorska prava. Pokud
chcete zjistit zdroj fotky (a pfipadé pozdadat o povoleni uziti), mlzete zkusit obrazek vyhledat
pres images.google.com. Slusnou varku fotek zdarma najdete i v Canvé.

» Nebojte se Fici si 0 pomoc. Pokud vam pfijde, Ze na psani textl nebo na grafiku nemate
burky, zkuste si na propagaci najit stazistu nebo nového ¢lena do tymu. Studenti maji casto
ve Skole povinné neplacené staze a radi néco udélaji pro dobrou véc. Mizete také zkusit najit
profesionalni dobrovolniky pres web Umsemumtam.cz. A pokud mate od Nadace Via aktivni
grant, mlzete se nas zeptat na moznost odborné konzultace.

At se vam komunikace dafi! :)



https://umsemumtam.cz/

